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Kegelsport in der Innen- und
Aul3enwahrnehmung

Studiendesign

e Analyse der Innenwahrnehmung Uber eine Online-Umfrage unter
Mitgliedern des DKBC mit dem Befragungstool soscisurvey.

290 Teillnehmer bis zum 17.07.2017. .
/soSci

e Analyse der Aul3enwahrnehmung tber eine Online-Umfrage einer
deutschlandweit reprasentativen Stichprobe von 500 Personen
Uber die Marktforschungsplattform Toluna im Juni 2017.

Toluna

In touch with people
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oF - der onlinefragebopen

Kegelsport in der Innenwahrnehmung zeSci
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In touch with people

Kegelsport in der Aulienwahrnehmung Teluna
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Kegelsport im Vergleich zu Billard  Toluna

In touch with people
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Kegelsport im Vergleich zu Darts

Trifft voll und ganz zu
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Fur die juingere Generation

Toluna.

In touch with people
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Kegelsport in der Innen- und
Aul3enwahrnehmung

Fazit zur Wahrnehmung des Kegelsports:

e Es existiert eine erhebliche Diskrepanz zwischen der Innen- und
Aulienwahrnehmung der Sportart Kegeln

e Die groRte Ubereinstimmung der Einstellung zum Kegeln zwischen
Internen und Externen besteht in Bezug auf ,gunstig”, ,Sport fur
jedermann® und ,,dynamisch”

e Der Vorteil von Kegeln gegenuber Billard und Dart wird im ,Sport
fur jedermann® und dem geringeren Trainingsaufwand gesehen.
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Konsequenzen des Imageprofils
fir das Sponsoring von Kegelvereinen

e Kegelvereine sind als Sponsoringpartner fir Unternehmen
zunachst nur interessant, weil sie ein ,Sport fur jedermann” sind
und damit breite Zielgruppen angesprochen werden kénnen.

e Bundesligavereine mussen innerhalb der jeweiligen Stadt mehr
Erfolge als Vereine in anderen Sportarten erzielen, um sich
dadurch in der regionalen Wahrnehmung abzuheben.

e Bel der Aktivierung von Sponsoringrechten sollte an der
Vermittlung von ,Spannung” gearbeitet werden, die im Sportkegeln
eine bedeutende Rolle spielt und von AulRenstehenden
ansatzweise verstanden wird.
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Spielregeln iIm Sponsoring: Definition
Sponsoring beinhaltet...

= die Zuwendung von Finanz-, Sach- und/oder
Dienstleistungen von einem Unternehmen (Sponsor)

= an eine Person, eine Gruppe von Personen, eine
Organisation bzw. Institution aus dem globalen Umfeld des
Unternehmers (Gesponserter)

= gegen die Gewahrung von Rechten zur kommunikativen
Nutzung von Person bzw. Institution und/oder Aktivitaten des
Gesponserten

= auf der Basis einer vertraglichen Vereinbarung
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Spielregeln im Sponsoring: Verstandnis

= Sponsoring ist ein Geschaft auf Gegenseitigkeit

= Sponsoring ist kein Mazenatentum

= Fdr den Sponsor: Kommunikationsinstrument

= Fdr den Gesponserten: Beschaffungsinstrument

= Sponsoring kann, muss aber nicht Forderung bedeuten

= Spenden und Stiftungen sind reine Forderinstrumente
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Spielregeln im Sponsoring: Sichtweisen

Unternehmen Verein

(a) Public

Relations (b) Marketing Beschaffung

Kommuni-
kation

Sponsoring




Prof. Dr. Florian Riedmiller
Sponsoring fur Kegelvereine “ TECHNISCHE HOCHSCHULE NURNBERG
DKBC Staffeltage 2017 GEORG SIMON OHM

Spielregeln im Sponsoring: Ruckenwind nutzen

= Sponsoring kann im Gegensatz zu klassischer Medienwerbung
nicht ausgeschaltet werden.

= Bel gut umgesetzten Sponsorings wird das Unternehmen in die
sportliche Handlung integriert.

NETFLIX

VS.




Prof. Dr. Florian Riedmiller
Sponsoring fur Kegelvereine “ TECHNISCHE HOCHSCHULE NURNBERG
DKBC Staffeltage 2017 GEORG SIMON OHM

Spielregeln im Sponsoring: Ruckenwind nutzen

= Mit Sponsoring konnen Zielgruppen angesprochen werden, die
mit klassischer Kommunikation kaum erreicht werden.

= Die Kommunikation mit den Zielgruppen erfolgt zielgerichtet und
glaubwaurdig.

Kinder & Jugendliche Unternehmensentscheider
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1)

Zu Beginn des Kontakts mit einem Unternehmens sollte man
wissen bzw. abfragen:

= Gibt es Sponsoring-Grundsatze des Unternehmens?

= Welches Ziel steht fir das Unternehmen beim Sponsoring im
Vordergrund?

= Welche Sponsorenvertrage hat das Unternehmen bereits?

= \Was ist dem Unternehmen bei der Zusammenarbeit mit einem
Verein wichtig?
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.1)

Sponsoring-Grundsatze:

GRUNDSATZLICHES

SCHMUCKER unferstutz! keine Akiivisaten, die sittiche, relgiose, politische oder ethiische Gefuhie oder Gruppen verletzen. Wir
sind verantwortungsbewusste Sraver. die den Mafivollen Umgang mit Alkohol fordern. Genered richten wir daher unsere
Kommunikaton nicht an Personen, e finger ais 16 Jalwe alt sind

Wit uperstizen die intiativen L | £ D] s " una : g

REGIONALITAT
SCHMUCKER st untrennbar mat dem Odermaak! und der Rhein-Main-Neckar Region veriungen. Aus diesem Grund gewahren
Wi Unterstdtzung ausschiieBich in unserer (Heimat) Region

MEHAWERT
SCHMUCKER achiet bel alien Parinerschafien und Sponsanngs sehr daruf, dass eine Win-Win-Sttuation fur beice Sefien
entstent und keine Partel bevonailt oder banachteligt wird

WETTBEWERE
SCHMUCKER tritt nur als Exxdusnpartner oder Co-Partner mit einer Exkiusivitat e den Berexch Bier und Biermeschgetranke in
Erscheinung

SCHWERPUNKTE
SCHMUCKER umlesstutzt gazieit nichl den Sprrenspond Breflensportanen und Hematverbundene Aktivitiden wie Wanoem
Radtanren und de Bewahrung von ocenwaider und hessischen Brauchimernm sowie Kuftur llegt uns am Herzen

QUALITAT
SCHMUCKER umerhall und uniersiutet viele verschiecense Patnes Diess Partnerschaflen und Sponsamgs nutzen wir auch in
unserer Kommunéation Aus diesem Grund priden wir neve Anfragen genau carauf ob ske zu unserer Marke, Positionierung und

unserem Buoget passen

VERNETZT
SCHMUCKER achiet darauf. dass jede Unterstitzung bestmagiich mit dem Partner und der Region vernetzt wird um einen
Meniwen fir die Parines und fix die Region 2u schafien

ENGIE-PRINZIPIEN FUR SPONSORING
UND SPENDEN

Dias Sponsoing von EMGIE baslert auf den Werten der Grupps - Anspruch, Engagement, Mut,
Zusammenhalt - und Is1 getragen von Ihrem Wilen, geselischantiche Verantworing 2u
Inernzhimen.

Gemat Ihrem Matio By paopie for paople” engagler sich ENGIE vor O auch In soztalen
Projekten und stellt selidanische Aktionen, Integration, Achiung des Menschen, seiner Limwedt und
seines kuturelien Erbes In den Mittelpurikt rer Sponsaringpoli.

Dle Grundedtze der ENGIE-Gruppe beinhalten dabel 4 Haupiachaen:
= Firdemung des Soldaridtsgedankens, bes. mit Kindern; Eingliedenung von Jugendlichen
aus schwierigen sozlalen Vermalinissen
= Hulletirdemnung, Bewahrung des kulurellen Erbes
= Schstz und Bewahmung der natinichen Umwealt
+  Spartsponsoning

Bel der Reallalerung von Aktlonen und Projekten werden 4 Pricritaten gesstzt:
= Respekiienng der Regein fir Machhaltige Entwicklung
= Reglonale Verankerng
+  Betonung der sozlalen Verantwortung
»  Integritat

ENGIE firden k2ine 2indeutly pollischen oder religidsen Projekie.
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.2)

Sponsoring-Ziele von Unternehmen:

Okonomische Ziele:

Umsatzsteigerung, Absatzsteigerung, Erhohung des Marktanteils,
unmittelbare Vertragsabschlisse, Generierung von Neugeschatft,
Rekrutierung neuer Mitarbeiter

Kommunikationsziele:

Emotionalisierung von Marken, Image-Profilierung durch Werte,
Mitarbeitermotivation, Markenbekanntheit, Kontaktpflege bei Kunden,
Medien und Multiplikatoren, Standortmarketing, Demonstration der
Leistungsfahigkeit



Prof. Dr. Florian Riedmiller
Sponsoring fur Kegelvereine “ TECHNISCHE HOCHSCHULE NURNBERG
DKBC Staffeltage 2017 GEORG SIMON OHM

Erfolgsmuster im Sponsoring (1.3)

Sponsoring-Vertrage von Unternehmen:

Leuchtturmprojekte

Kleine Projekte

gem. Budgetverteilung
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Erfolgsmuster im Sponsoring (1.4)

Sponsoring-Wunsche von Unternehmen:

% FIFAWORLD EUP
_ L Brasil

official restaurant
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2)

Beim Akquisitionsgesprach mit einem potentiellen Sponsor sollte
man darauf achten:

= Wie vielen Sponsoren kann ich eine echte Gegenleistung bieten,
ohne zu viel zu versprechen?

= Mit welchen Daten Uber unseren Verein kann ich Unternehmen
fur eine Zusammenarbeit gewinnen?

= Wie gestalte ich meine Unterlagen professionell?
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2.1)

Sponsoren-Strukturierung:

Anzahl der Sponsoren

pro Ebene
TOp-
sponsoren
Wertigkeit und Preis des
Sponsoringpaketes
Co-Sponsoren Partner
Poolsponsoren Férderer
klassische moderne

Sponsoringpyramide Sponsoringpagode
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2.2)

Datenaufbereitung:
KOMPAKT
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Die Red Hocks sind regelmaRig in den regionalen Medien vertreten.

Saison 2013/2014

Zeitraum 01.10.2013 - 30.09.2014

PRESSE
Landsberger Tagblatt
~ 2,79 Mio. Kontakte
(Uber 70 Artikel)
Kreisbote
~ 2,57 Mio. Kontakte
(Uber 20 Artikel)
Landsberger Extra
~334.000 Kontakte
Suddeutsche Zeitung
~ 1,29 Mio. Kontakte
Floorballmagazin
~16.250 Kontakte
Gesamt
~6 99 Mlo;l(ontakte

ONLINE - WESW

oghocks de I
~140.000 Besud\e
&Joorballmgazm .de
s ~ 460.000 Besuche
" iiber 40 Artikel)
f floorball-portal.de
st  iiber 80 Artikel
augsburger-aligemeine.de
~ 70,5 Mio. Besuche
(80 Artikel) :
Kreisbote.de
~ 2.8 Mio. Seitenaufr

(20 Artike,_ % |

ONLINE - SOCIAL MEDIA
Facebook.com/RedHocks
~ 186.000 Kontakte
Twitter.com/Red_Hocks
~ 172 Follower
YouTube.com/RedHocksKaufering
~ 2.500 Aufrufe
YouTube Videos anderer Kanale
~ 35.330 Aufrufe**

TV & LIVESTREAM
Bayerischer Rundfunk
~ 210.000 Einschaltquote
Livestream playo.ty
~ 5.700 Besuche**

pevnonvii reer

T

AUSSENWERBUNG (KONTAKTE PRO SEITE)

Plakate DIN Al

~ 4.1 Mio.
Banner

~550.000

STREUARTIKEL (AUFLAGE)

Flyer
~ ~1.000 Stiick*

p f-'IOO Stiick *
Spielpléne

~5.000 Stuck

#Werte geschatxt
/ﬁ #gezamte Aufrufe Videoz
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Erfolgsmuster im Sponsoring (2.3)

Sponsoring-Broschire:
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3)

Bel der Zusammenarbeit mit den Sponsoren sollte man darauf
achten:

= Wie kann ich dem Sponsor mehr bieten als einen Platz auf
einem Logofriedhof?

= Wie kann ich die Produkte/Dienstleistungen des Sponsors im
Verein nutzen?

= Wie kann ich den Sponsor in meine eigene Kommunikation
einbinden?
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3.1)
Mehr als Logofriedhoéfe:

<
& Sparkasse
Nurnberg

Unser Extra fir lhre Fitness =

Training.
HDI % juew NbR 2 KNI  vessiean \eichtes Auslaufen nach dem
gD mg ) perecon  FrankfurterRundschau -

Geldavtomat

(2';‘) Gmhﬂer Marktkauf

WARsSTEINEIR

e # B
ALYO . . 4 Geschaftsstelle Mogeldorf
SPI-EL ! o) ! 29 AS PECTA BISLEY i SchmausenbuckstraBe 4
cRASvIsION mEE m : Geschiftsstelle Laufamholz

: Moritzbergstrale 31
==t» ifamchid HEWI vouswicex BEEF! Q

$8-Bereich rund um die Uhr gedffnet!

® = B
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3.2)

Einsatz der Produkte in unserem Verein:
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Erfolgsmuster im Sponsoring (3.3)

Einbindung des Sponsors in unsere Kommunikation:

Danke an das griechische Restaurant Korfu in
Zwenkau
F 29. September 2013 | £ Autor: alex

Danke an das griechische Restaurant Korfu in Zwenkau

Die neuen Spielertrikots mit langen Armeln fiir die kalte Jahreszeit wurden vom Inhaber des
griechischen Restaurant Korfu far unsere Nachwuchskicker gespendet. Dafur bedankt sich der
Vorstand des VfB Zwenkau 02 ganz herzlich im Namen der Kinder und Eltern
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Workshop:

Was brauche ich flr eine erfolgreiche
Ansprache von Sponsoren
und wer kann mir dabei helfen?
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Erste Ergebnisse der Analyse zum Sponsoring
In Bundesliga-Kegelvereinen

e Umfrage von Herrn Stroh von der Technischen Hochschule
Nurnberg zur Sponsoring-Praxis in 49 Bundesliga-Kegelvereinen

e Stand der Antworten bis zum 21.7.2017:Teilnahme von 23 Vereinen

e Eine Teilnahme ist noch bis zum 3. August mdglich — bitte
unbedingt noch teilnenmen, um die Aussagekraft zu ernohen!

https://www.soscisurvey.de/sponsoring-kegelvereine/
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Beobachtung der Sponsorenintegration in die
Internetauftritte: Beispiel 1. Bundesliga

Mannschaft

Internetauftritt

Sponsoring-Partner

Social Media |eigene Website |aufgefiihrt [Anzahl Trikot (Partner)

1. SKC Staffelstein ja nein nein nein
TSV BreitengriiBbach |ja ja nein ja (HN)

KC Schwabsberg ja ja ja 26 ja (Schanz)

FSV Erlangen-Bruck |ja ja ja ja (clearaudio.de)
SKV Rot WeiR Zerbst |ja ja ja 31 ja (mehrere)
Aufwarts Donauperle |nein ja ja 23 nein

KRC Kipfenberg ja ja ja 9 nein
SKC Victoria Bamberg |[ja ja ja 20 ja(ergo)
indirekt Gber

ESV Lok Rudolstadt |ja Privatleute ja 5 ja (mehrere)

SKC Nibelungen Lorsch [ja ja ja 4 ja
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Anzahl der Sponsoringbeauftragten
In den befragten Kegelvereinen

14

12

10

2 1
0 [ ]

keine Person 1 Person 2-3 Personen 4-5 Personen
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Zeitaufwand fur das Sponsoring
In Stunden pro Monat

16
14
12
10

4
I

keine Zeit 1-5 Stunden 6-15 Stunden Mehr als 20 Stunden

o DD B~ O oo

23

>
I
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Einsatz von Sponsoringbroschuren
far die Akquisition

mJA
m NEIN
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Anzahl der Sponsoren pro Verein

S =~ NN WO B~ O1 OO N 00 ©

1-5 Sponsoren 6-10 Sponsoren 11-20 Sponsoren Mehr als 20 Sponsoren

n=23
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Vorbilder flr die Sponsoringarbeit im Kegelsport

4x

1 KCS==%,

KeGeLcius ScuwAssserG E.V.
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Workshop-Fragen

1. Welche Branchen passen zum Image der Sportart Kegeln?

2. Was konnen Sie Ihren potenziellen Sponsoren fur attraktive
Rechte anbieten?

3. Wie schaffen Sie eine engere Bindung zu lhren bestehenden
Sponsoren?



